Zatacznik do Uchwaty nr 12/2018 RWNHIS z dnia 02.07.2018 r.

Obszar ksztalcenia: nauki humanistyczne

Kierunek: Budowanie marki i e-promocja

Profil ksztalcenia: praktyczny

Forma ksztalcenia: studia podyplomowe

Symbol Efekty ksztalcenia dla kierunku studiow
WIEDZA

K_W01 Student zna podstawowe terminy i potrafi wskaza¢ zjawiska z zakresu zarzg-
dzania, marketingu i reklamy, w tym te innowacyjne, zwigzane zZ najnowsza
technologia

K_W02 Student zna narzedzia komunikacji marketingowej i zasady budowania marki
na internetowych portalach profesjonalnych i branzowych

K_W03 Student zna zasady pisania tekstow perswazyjnych (promocyjnych, opiséw
projektow na potrzeby instytucji przyznajacych dotacje, teksty internetowe)
oraz wzbogacania tekstow grafikami

K_Wo04 Student wie na czym polega marketing spotecznosciowy i budowanie relacji z
klientem w sieci oraz efektywnych relacji z mediami

K_W05 Student zna podstawowe zasady zawierania i negocjowania umow zgodnych
Z obowigzujacymi przepisami

K_W06 Student zna zasady planowania kampanii promocyjnych i wie jak je przepro-
wadzié¢

K_WO07 Student zna narzgdzia monitorowania skutecznosci dziatan komunikacyjnych
i promocyjnych

UMIEJETNOSCI

K_U01 Student potrafi planowaé, organizowac i przeprowadzi¢ dtugo- i krétkofalowa
kampani¢ promocyjng z wykorzystaniem tradycyjnych i cyfrowych narzedzi

K_U02 Student potrafi skutecznie komunikowa¢ si¢ z otoczeniem z wykorzystaniem
narz¢dzi komunikacji marketingowej, w tym najnowszych technologii

K_U03 Student potrafi tworzy¢ komunikaty perswazyjne (promocyjne, opisy projek-
tow na potrzeby instytucji przyznajacych dotacje itd.) za pomoca narze¢dzi
werbalnych i niewierbalnych




K_U04 Student potrafi organizowac i skutecznie wykorzystywa¢ eventy, takie jak
targi, sympozja, konferencje, koncerty, konkursy itd. w promowaniu dziatal-
nosci swojej lub swojej organizacji

K_U05 Student potrafi budowac relacje stuzace realizacji biznesowych celow - nawia-
zywac je, efektywnie si¢ komunikowac, negocjowac i zarzagdzac zespotem

K_U06 Student potrafi planowa¢ i prowadzi¢ kampani¢ promocyjng z wykorzysta-
niem innowacyjnych technologii.

K_U07 Student potrafi optymalizowa¢ swoje dziatania i monitorowac ich skutecznos¢

KOMPETENCJE INDYWIDUALNE | SPOLECZNE

K_KO01 Student potrafi postugiwa¢ si¢ zdobyta wiedza i wykorzystywac ja w pracy
z zachowaniem zasad etycznych

K_KO02 Potrafi pracowac zespotowo, swobodnie komunikuje si¢ z partnerami, prze-
kazujac swoje wymagania i oczekiwania oraz potrzeby w ramach realizowa-
nych projektow

K_KO03 Potrafi dyskutowaé, przekonywac, negocjowacé, a takze przekazywac tresci
specjalistyczne w sposob zrozumiaty dla adresatow z roznych srodowisk

K_K04 Rozumie potrzebg uczenia si¢ i podnoszenia kompetencji przez cate zycie,

potrafi inspirowac i organizowa¢ proces uczenia si¢ innych osob




