Zatacznik nr 3 do Programu Studiow przejetego Uchwata RWNHIS nr 27/2017 z dnia 13.11.2017 .

Zarzadzanie komunikacja marketingowa

Nazwa kierunku:

Stopien studiéw: drugi stopien

Obszar/obszary ksztatcenia z okreéleniem procentowego udziatu efektow w kazdym z obszaréw: nauki spoteczne
Profil: praktyczny

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji: 7

Odniesienie do
Symbole . uniwersalnych charakterystyk
efelcéw KIERUNKOWE EFEKTY KSZTALCENIA! charakterystyk | charakterystyk | drugiego stopnia
kierunkowych X drugiego stopnia | PRK dia obszaru:
pierwszego PRK - ogélnych nauk
stopnia PRK spofecznych
1 2 3 4 5
WIEDZA: ABSOLWENT ZNA/ROZUMIE; ABSOLWENT POSIADA/MA WIEDZE Kod sktadnika | Kod skfadnik | Kod skiadnik
opisu opisu opisu
A i nikacji jijej miejscu w ien i relacj innych

K W1 ABSOLWENT MA rozszerzong wiedze o komunikacji spotecznej i jej miejscu w systemie nauk i re acjach do innyc P7U_ W P75 WG P75 WG
nauk

K_WO02 | ABSOLWENT POSIADA rozszerzong wiedze o typach instytucji medialnych i ich istotnych elementach P7U_W P7S_WG P7S_WG

K_WO03 ABSOLWENT POSIADA wiedze z zarzgdzania i marketingu P7U_W P7S_WG P7S_WG

K_Wo4 ABSOLWENT MA wiedze z zakresu ekonomii P7U_W P7S_WG P7S_WG
ABSOLWENT MA pogtebiong wiedze o relacjach miedzy strukturami i instytuciami m ialnymi w skali krajowej,

K W05 m. OLWENT M U. .m m ong wiedze . elacja iedzy struktu ytucja edialny S ajowej P7U_W P75 WG P75 WG
migdzynarodowej i migdzykulturowej

K_Wo06 ABSOLWENT POSIADA szeroka wiedze na temat ewolucji mediéw i komunikowania spofecznego P7U_W P7S_WG P7S_WG

K_wWo07 ABSOLWENT ZNA teorie medidw oraz metody analizy dzieta medialnego P7U_W P7S_WG P7S_WG
ABSOLWENT MA rozszerzong wiedze o cztowieku jako podmiocie kultury oraz twércy i czestniku struktur

K_wWo08 ; 3 & . ;s ) P . . ¥ yiu P7U_W P7S_WG P7S_WG
spotecznych determinowanych funkcjonalnosci sfery publicznej
ABSOLWENT POSIADA szerokg wiedzg z zakresu prawa gospodarczego, prawa autorskiego i ochrony wtasnosci

K_W09 przemystowej, prawa prasowego i innych regulacji prawnych majgcych zastosowanie w dziatalnoéci zwigzanej z P7U_W P7S_WK P7S_WK
zarzadzaniem komunikacja marketingowa

K_W10 ABSOLWENT MA wiedze z zakresu filozofii i etyki, socjologii mediéw, estetyki, etykiety i teorii kultury medialnej P7U_W P7S_WG P7S_WG
ABSOLWENT POSIADA poszerzong wiedze z zakresu zarzadzania jakoéci , bezpieczenistwem i logistyka wydarzen

K_Wo011 O P ona Uz¢ 220 2 J a P gistyka wy P7U_W P7S_WG P7S_WG
medialnych

K_W12 | ABSOLWENT POSIADA wiedze w zakresie produkcji komunikatu reklamowego P7U_W P7S_WG P7S_WG




K_W13 | ABSOLWENT POSIADA rozszerzong wiedze z zakresu produkcji medialnej z uwzglednieniem typologii mediow P7U_W P7S_WG P7S_WG
K W14 ABSOLWENT POSIADA m.NmS._.Am <<_mQN.n. o mmﬁ.Sxmn: dziennikarskich i innych formach wypowiedzi ustnych i pisemnych Bl W P75 WG P7S WG
stosowanych w komunikacji marketingowe; - -
K W15 >mmor<<mzq _u.om._>_u.> E_mQ.Nm z Nm_c..mm,._ Nmmmm& ,.z<_83<mﬁ<s\m:_m innych dyscyplin naukowych i osiggnieé techniki w P7U_ W B7S. WK P75 WK
- celu rozwoju indywidualnej przedsiebiorczosci -
K_W16 ABSOLWENT POSIADA szeroka wiedze z zakresu technologii medialnych i $wiata wirtualnego P7U_W P7S_WG P7S_WG
K_W17 | ABSOLWENT ZNA | ROZUMIE role zarzadzania komunikacjg marketingowa we wspétczesnym $wiecie P7U_W P7S_WK P7S_WK
K_W18 | ABSOLWENT ZNA | ROZUMIE zasady wspdtpracy w zespole projektowym P7U_W P7S_WK P7S_WK
A ENTZNA | 5 hi i Stcz | znych
K W19 BSOLWENT z> onCZ_m m*oésm _m.wo:\nN:m i wspotczesne naukowe poglady na temat spotec nyc BT W P7S_ WG P75 WG
uwarunkowan i skutkdw dziatania mediéw - -
A NT ZNA w 7 - = = p T - mi
K W20 _w.mo_.<<m T ZNA w sposdb pogtebiony wybrane metody i techniki badan mediéw i spotecznych praktyk z nimi P7U W P75 WG P7S WG
zwigzanych - -
ABSOLWEN i o ] i i teczn i
K w21 AEL .E T MA rozszerzong wiedze dotyczaca wspétczesnych procesdw politycznych i spotecznych w Polsce i na P7U_W P75 WK P75 WK
Swiecie
K_W22 | ABSOLWENT ZNA | ROZUMIE role mediéw w procesach globalizacji P7U_W P7S_WK P7S_WK
K W53 >_wmo_.sﬁz._. sz Bmﬁm% i 3m_.NmaN_m. (techniki) uo~<.mx_s.\m:_m Qm:«.\n? wtasciwych dla komunikacji spoteczne;j, P7U_ W B7S WG P75 WG
- pozwalajgce opisywac problemy zwigzane z komunikacja marketingowa -
% Wi ABSOLWENT _<_>.10chao,.\<m3m E_man o- :_m.SJWn\NB\n: i Em.uo*nNmmB\n: -.mno*mnN:,\o? kulturowych i politycznych S B7S W P7S WG
= aspektach funkcjonowania poszczegélnych mediéw w relacjach z otoczeniem - - -
K_W25 ABSOLWENT MA poszerzong wiedze na temat instrumentéw i znaczenia marketingu oraz public relations P7U_W P7S_WG P7S_WG
UMIEJETNOSCI: ABSOLWENT POTRAFI Kodskladnika | Kod sktadnik | Kod skladnik
opisu opisu opisu
K_uo1 ABSOLWENT POTRAF! prawidfowo interpretowac zjawiska spoteczne w zakresie nauki o mediach P7U_U P7S_UW P7S_Uw
% s >mmo_.<<m_,._4 _uo._.x>_w_ no.N<m_A_<<mn.am:m do opisu i analizowania proceséw i zjawisk spofecznych wtasciwych dla B0 U P7S UW P75 UW
- zarzadzania komunikacjg marketingowg - -
ABSOLWENT POTRAFI wtasciwie analizowa¢ przyczyny i przebieg proceséw i zjawisk spotecznych, formutowaé witasne
K_U03 "y . . " . . . . . . P7U_U P7S_UW P7S_UwW
- opinie w zakresie dziedzin nauki i dyscyplin naukowych, wiasciwych dla zarzadzania komunikacja marketingowg -
ABSOLWENT P ol a Z j j jawi i j
K UGa .9._»2"_ prognozowac i 30am_.o<<wn N*o.No:m uﬂnmmxmno*mnwsm obejmujgce zjawiska komunikacyjne z P7U U S U P75_UW
= wykorzystaniem zaawansowanych metod i narzedzi komunikacyjnych - -
= - — - = - — =
K_UOS A mor<<m_.,_._. _uo..qx>_"_ 9m<<_n.=os\o postugiwac sie m.<.£m3m3_ 3013mﬂ<<<:.<3_ oraz .<<<_u.83<3_ E.u::mB_ i regutami w PTU U B7S UW P75_UW
celu rozwigzania (wykonania) konkretnego zadania z zakresu zarzgdzania komunikacja marketingowa - -
K_U06 ABSOLWENT POTRAFI rozstrzygac dylematy pojawiajgce sie w pracy zawodowej P7U_U P7S_UO P7S_UW
K_U07 ABSOLWENT POTRAFI interpretowac ztozone procesy i zjawiska polityczne, spoteczne, gospodarcze, kulturowe P7U_U P7S_UW P7S_UW
K_Uo08 ABSOLWENT POTRAFI prawidfowo odnosi¢ regulacje prawne do okreslonych aspektdw pracy specjalisty ds. P7U_U P7S_UW P7S_UW

2




zarzadzania komunikacja marketingowa, a takze wtasciwie je interpretowacé

K_U09 ABSOLWENT POTRAFI skutecznie postugiwacé sie narzgdziami komunikacji spotecznej P7U_U P7S_UK P7S_Uuw
K_U10 ABSOLWENT POTRAFI wiasciwie weryfikowa¢ i interpretowa¢ zrédta informacji i wiedzy medialnej P7U_U P7S_UW P7S_UW
K U11 >mmo_.s\m7.:. vo._.x>_m_ mm.BoaN_m_:_.m zdobywac i wykorzystywaé w pracy umiejetnosci praktyczne w zakresie P7U_U P75_UU P7S UW
zarzadzania komunikacjg marketingowg -
K U12 >mmo_.€mz._. vo.._.x>_"_ uo&cm._émn mﬁ w 30<<._m i piSmie réznymi d.ﬁo:_w_m.B_ <<<u0<<._.mQN_ z Nm.x mé _8.3::__&_2_ P7U_U P75 UW P7S UW
- marketingowej oraz stylami funkcjonalnymi polszczyzny w zaleznoéci od sytuacji komunikacyjnej -
K U3 >mmo:>\m_,:.. POTRAFI postugiwac m_.m jezykiem o._on<3 na unN_o::m. n.o :m_Bs._m_ cN. mcﬂomm_m_cmmo systemu opisu P7U U P75_UK P7S UW
- ksztatcenia jezykowego oraz w wyzszym stopniu w zakresie specjalistycznej terminologii - -
ABSOLWENT POTRAFI w zaawansowanym stopniu wyszukiwac, selekcjonowac i zdobywac informacje ze zrédet
K_U14 tradycyjnych i cyfrowych, wykorzystujac zdobyta w ten spos6b wiedze w swojej pracy badawczej oraz w celach P7U_U P7S_Uw P7S_UW
dokumentacyjnych, archiwizacyjnych i twdrczych
AB T AFl form ac¢ opinie zne o zjawiskach i ach wspotczesnej cywilizacji n stawi
K U15 mn.u_,<.<mz j vw._.x I for Eof ¢ opin _A2H<m : o} _m. Iskach i wytworach wspétczesnej cywilizacji na podstawie P7U U b5 UK P7S LW
wyniesionej wiedzy naukowej i zdobytego doéwiadczenia - - -
K U16 >mm0_.s=mzq POTRAFI opracowac krytyczne teksty w réznych formach i publikowac je na réznych platformach . P75 UK PYS Ll
- medialnych - -
K_U17 ABSOLWENT POTRAFI wykorzysta¢ i weryfikowa¢ tradycyjne i cyfrowe Zrédta informacji P7U_U P7S_UW P7S_UW
K U1s ABSOLWENT vo\._”x.p_"_ <<<_8§<mﬂn Naoc«.&.m c3_w_.m,80mn_ z zakresu s\nﬂoém.%ms_m danych do prac oryginalnych oraz P7U_U P75_UO P7S_UW
wykorzystywac i dokumentowac te umiejetnosci we wiasnych opracowaniach
ABSOLWENT POTRAFI rozpoznac rézne rodzaje wytwordw kultury, ze szczegdInym uwzglednieniem kultury medialnej,
K_U19 oraz przeprowadzic ich krytyczng analize i interpretacje z zastosowaniem typowych metod, w celu okreélenia ich P7U_U P7S_UW P7S_UwW
znaczen, oddziatywania spotecznego oraz miejsca w procesie historyczno-kulturowym
K UZe ABSOLWENT _uo._.w>_"_ mﬂx?@q_m U«o_m.ﬁos\mn‘ .<<Q.3Nm9 Integrowac i testowac opracowane materiaty na potrzeby P7U U P75_UO P7S UW
- reprezentowanej organizacji/instytucji/przedsiebiorstwa - -
KOMPETENCJE SPOLECZNE: ABSOLWENT JEST GOTOW DO/ JEST OTWARTY NA/ ABSOLWENT WYKAZUJE o ik o ik Ko s manik
K_Ko1 ABSOLWENT JEST GOTOW DO wsp6tpracy z innymi zawodami P7U_K P7S_KK
K_K02 ABSOLWENT WYKAZUJE odpornos¢ na stres wynikajaca z pracy w zespole P7U_K P7S_KR
K_KO03 ABSOLWENT JEST GOTOW DO twdrczego myslenia P7U_K P7S_KK
K_K04 ABSOLWENT JEST GOTOW DO ponoszenia odpowiedzialnoéci za swoje dziatania P7U_K P7S_KR
K_KO05 ABSOLWENT WYKAZUJE $wiadomo$¢ znaczenia medidw we wspotczesnym Swiecie P7U_K P7S_KK
K_K06 ABSOLWENT JEST GOTOW DO aktywnego uczestniczenia w zyciu publicznym P7U_K P7S_KO
B W D jecia pr I ] i iami, k ikacjg i
K_K07 ABSOLWENT JEST GOTOW DO podjecia pracy w sze egu zawodow zwigzanych z mediami, komun kacjg i P7U_K P75_KR

przetwarzaniem informacji




K_K08 ABSOLWENT JEST GOTOW DO pracy w zespole, ma éwiadomogé swojej roli w grupie zawodowej P7U_K P7S_KR
K_K09 Mwwm_mﬁmm_,_._.:mm._. GOTOW DO $wiadomego wykorzystywania jezyka w poszczegdlnych aspektach komunikacji P7U_K P7S_KK
K_K10 ABSOLWENT JEST OTWARTY NA technologie medialne i spoteczne praktyki z nimi zwigzane P7U_K P7S_KK
K_K11 ABSOLWENT JEST GOTOW DO samodzielnego rozwigzywania zadan w pracy zawodowej P7U_K P7S_KR
K_K12 ABSOLWENT WYKAZUJE $wiadomo$¢ koniecznoéci statego podnoszenia poziomu wiedzy i doskonalenia umiejetnosci P7U_K P7S_KR
K_K13 ABSOLWENT JEST OTWARTY NA nowe formy komunikowania spofecznego P7U_K P7S_KR
K_K14 ABSOLWENT szanuje zasady etyki zawodowej i inne normy regulujgce zycie spoteczne P7U_K P7S_KK

" Opis zaktadanych efekt6éw ksztatcenia dla kierunku studiow wyzszych, poziomu i profilu ksztatcenia uwzglednia:

1)
2)

3)

wszystkie uniwersalne charakterystyki pierwszego stopnia okre$lone w ustawie z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (ZSK) (Dz. U. z 2016 r. poz. 64 i 1010) wtasciwe dla danego poziomu Polskiej Ramy
Kwalifikacji;

wszystkie charakterystyki drugiego stopnia (ogdlne) okreslone w rozporzadzeniu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 26 wrzeénia 2016 r. w sprawie charakterystyk drugiego stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacji typowych
dla kwalifikacji uzyskiwanych w ramach szkolnictwa wyzszego po uzyskaniu kwalifikacji na poziomie 4 — poziom 6-8 (cz. I);

wybrane efekty ksztatcenia wiasciwe dla obszaru lub obszaréw ksztatcenia do ktérych zostat przyporzadkowany kierunek studiéw dla kwalifikacji na danym poziomie Polskiej Ramy Kwalifikacji znajdujace sie w rozporzgdzeniu



