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Ogodlna charakterystyka studiow:

Promocja regionalnego produktu turystycznego

il e

Liczba godzin przeznaczonych na studia: 196 (40 wyktad, 156 ¢wiczenia) (31 pkt ECTS)
Liczba semestrow nauki: 2 semestry

Forma studiow: on-line

Odbiorcy: Studia podyplomowe ,,Promocja regionalnego produktu turystycznego” powstaty z

myslg o wszystkich absolwentach studiéw licencjackich, jak i magisterskich, szczegdlnie z

zakresu nauk spotecznych, humanistycznych, nauk o zdrowiu i kulturze fizycznej. Studia sg

przeznaczone dla przedstawicieli branzy turystycznej oraz dla tych, ktérzy zamierzajg w niej

pracowac. W szczegdlnosci kierowane sg do oséb pracujgcych w:

strukturach jednostek samorzgdu terytorialnego szczebla regionalnego i lokalnego,
przedstawicieli przedsiebiorstw publicznych i prywatnych zajmujgcych sie turystyka,
pracownikéw lokalnych/regionalnych organizacji turystycznych, odpowiedzialnych za
rozwadj produktu i promocje turystyki w regionie.

a takze wszystkich oséb chcacych rozwija¢ wtasng dziatalnos¢ marketingows i
projektowg w obszarze turystyki, przygotowywaé produkty i ustugi turystyczne, jak i
skutecznie opracowywac strategie marketingowe oraz wizerunkowe dla
poszczegdblnych ustug turystycznych jak i miast turystycznych oraz catych regionow.

5. Cel gtéwny studiéw: Celem studidéw jest przekazanie wiedzy i wypracowanie umiejetnosci

skutecznej promocji produktu turystycznego na poziomie regionalnym i lokalnym.

6. Cele szczegbdtowe:

opracowywanie regionalnych i lokalnych produktow turystycznych
wypracowanie optymalnej struktury i koordynacja produktéw turystycznych
zdobycie umiejetnosci tworzenia skutecznych komunikatéow o produktach
turystycznych adresowanych do kluczowych grup otoczenia (turystéw,
odwiedzajacych, lideréw opinii, organizacji i mieszkancow)

przekazanie skutecznych zasad promocji regiondw i miast atrakcyjnych turystycznie
oraz ustug turystycznych

poznanie i rozwijanie umiejetnosci planowania, przygotowywania i realizowania
kampanii marketingowych w turystyce z wykorzystaniem najnowoczesniejszych
narzedzi

przebudowa oferty turystycznej w czasach epidemii

7. Korzysci dla studenta:

kompleksowos$¢ omawianych zagadnien

aktualnos$¢ i praktyczna przydatnosé pozyskanej wiedzy

zdobycie wiedzy i wypracowanie umiejetnosci oraz kompetencji spotecznych,
majacych istotne znaczenie w rozwoju zawodowym, zardwno w procesie ubiegania
sie 0 nowg, lepszg prace jak i w przypadku awansu u dotychczasowego pracodawcy.
zdobycie wiedzy i umiejetnosci umozliwiajgcych identyfikowanie i rozwigzywanie
probleméw zwigzanych z podejmowaniem i prowadzeniem dziatalnosci gospodarczej
w turystyce.



e studia pozwolg stuchaczom na podniesienie sprawnosci i skutecznosci w realizacji
dziatan promocyjnych produktu turystycznego.

e studia stworzg przestanki do twdrczego angazowanie sie w realizacje tworzenia
produktu i jego promocje.

8. Matryca efektéw uczenia sie dla kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna - studia
podyplomowe

e dziedzina: nauki spoteczne, nauki humanistyczne

e profil ksztatcenia: praktyczny

e forma studidw: niestacjonarne

Odniesienie do

Kategoria charakterystyki efektow uczenia sie. charakterystyki drugiego
Po ukoniczeniu studidw podyplomowych promocja | stopnia efektow uczenia
Symbol regionalnego produktu turystycznego absolwent: sie dla kwalifikacji na
poziomie 7 PRK
WIEDZA
ma pogtebiong wiedze na temat metod i narzedzi
K_wWo1 konstruowania strategii promocyjnych réznych P7S_WG

podmiotéw funkcjonujgcych w branzy turystycznej
posiada szerokg wiedze na temat zasad korzystania z
technologii informatycznych na potrzeby

K_W02 . I . .. P7S_WG
realizowanych przez siebie zadan w obszarze promogji
produktu turystycznego

K_WO03 ma pogtebiong wiedze na temat instrumentdw i P75 WG

znaczenia marketingu oraz public relations
ma pogtebiong wiedze na temat réznych form
K_wo4 przekazu w zakresie komunikacji spotecznej w P7S_WG
obszarze promocji produktu turystycznego
ma szerokg wiedze na temat metod i technik
budowania cyfrowego przekazu informacyjnego
UMIEJETNOSCI

ma umiejetnosc¢ inicjowania i prowadzenia efektywnej
K_uo1 dziatalnos$ci w obszarze marketingu i promocji P7S_UW

produktu turystycznego

potrafi precyzyjnie opracowywac strategie, metody i
K_U02 narzedzia stuzgce promocji firm i instytucji P7S_UW

turystycznych

zna i rozumie zasady oraz wytyczne konstruowania

réznorodnych przekazéw w ramach komunikacji
K_Uo03 spotecznej ze zrédznicowanymi kregami odbiorcéow P7S_UK
oraz potrafi je umiejscowi¢ i prowadzi¢ debate w
obszarze wspotczesnej kultury
posiada umiejetnos¢ tworzenia jasnych i efektywnych
przekazéw publikowanych na platformach cyfrowych
potrafi kierowaé pracg zespotu podejmujgc w nim
K_UO05 wiodgcg role i/lub wspétdziata¢ z innymi osobami w P7S_UO
ramach prac zespotowych

KOMPETENCIJE SPOLECZNE

K_WO05 P7S_WG

K_U04 P7S_UW



jest gotowy do pracy na stanowiskach kierowniczych

K_KO01 zwigzanych z branzg turystyczng oraz promocjg P7S_KR
produktu turystycznego
jest przygotowany do petnienia réznych funkcji w
K K02 zespole (pracowniczym) zajm’ujzflcym sie’ ’F)romf)(?ja . P7S KR
- produktu turystycznego, ma swiadomosc¢ swojej roli w -
grupie zawodowej i spotecznej
jest swiadomy jezyka i jego konsekwencji w
K KO3 poszczggélnych aspektach komunikacj.i spo.’fecznej,m'/ P7S KK
- zakresie budowania marki, promowania dziatalnosci -
turystycznej
K K04 jest otV\{artY @a te.chnologie medialne i spoteczne P7S KK
- praktyki z nimi zwigzane -
K_KO05 mysli i dziata w sposdb przedsiebiorczy P7S KO
9. Zakres tematyczny:
Lp. | Przedmiot Godziny
Wyktad Cwiczenia
1. Podstawy turystyki 8
2. Podstawy marketingu w turystyce (z akcentem na 8 8
ustugi a takze na podstawy marketingu
terytorialnego)
3. Walory turystyczne regionu 8
4, Regionalne produkty turystyczne (teoria produktu 8 8
turystycznego i charakterystyka obecnych
produktéw w regionie)
5. Sieciowe produkty turystyczne (budowanie 8
partnerstw w turystyce, cztonkowie regionalnej
sieci, koordynacja produktéow, formy udziatu w sieci,
korzysci z udziatu w sieci, komponenty pakietu
turystycznego)
6. Organizacja eventéw w turystyce 8
7. Produkty zrownowazonej turystyki (lub inny 8
produkt np. turystyki zdrowotnej)
8. Zmiany zachowan konsumentéw na rynku 8
turystycznym albo Trendy w turystyce (w popycie i
podazy)
9. Ocena atrakcyjnosci potencjatu turystycznego jako 8
podstawa tworzenia produktu turystycznego
(marki)
10. | Zrédta informacji o rynku turystycznym 8
11. | Adresaci, narzedzia, kanaty i metody promocji w 8 8
turystyce
12. | Rola Public relations w promocji regionalnego 8
produktu turystycznego
13. | Techniki komunikacyjne w e-marketingu 8
14. | Promocja regionalnego i lokalnego produktu 12
turystycznego — studia przypadkow




15. | Strategia promocji produktu turystycznego 12

16. | Skuteczna kampania reklamowa produktu 12
turystycznego regionu

17. | Budowanie wizerunku w turystyce 8

18. | Przebudowa oferty turystycznej w czasach epidemii 8
(Zarzadzanie kryzysowe w turystyce)

19. | Seminarium dyplomowe 16

40 156

10. Kwalifikacje i umiejetnosci, jakie nabedg absolwenci studiéw podyplomowych:

Znajomos¢ podstaw marketingu

Znajomos¢ podstaw turystyki

Umiejetnosci stosowania narzedzi i technik promocyjnych w turystyce

Poznanie zasad tworzenia regionalnego/lokalnego produktu turystycznego
Umiejetnos¢ budowania strategii promocji produktu turystycznego w regionie
Budowanie skutecznej kampanii reklamowej produktéw w turystyce
Umiejetnos¢ ksztattowania platform wspotpracy miedzy regionalnymi/lokalnymi
podmiotami podazy turystycznej zaangazowanymi w tworzenie produktu
turystycznego

11. Warunki rekrutacji:

ukonczone studia magisterskie lub licencjackie — odpis dyplomu ukorczenia studiéw
wyzszych

podanie o przyjecie na studia

kserokopia dokumentu tozsamosci

dowdd optaty rekrutacyjnej

12. Warunki ukonczenia studiéw: projekt - np.: propozycja promocji konkretnej marki, produktu
turystycznego.




PLAN STUDIOW PODYPLOMOWYCH
Promocja regionalnego produktu turystycznego

Zatacznik

Lp.

Przedmiot

Liczba godzin

Forma zajec

pkt ECTS

Semestr |

razem

wyktady

¢éwiczenia

Forma
zaliczenia

Podstawy turystyki

zaliczenie

Podstawy marketingu w
turystyce (z akcentem na
ustugi a takze na podstawy
marketingu terytorialnego)

16

zaliczenie

Walory turystyczne regionu

zaliczenie

Regionalne produkty
turystyczne (teoria produktu
turystycznego i
charakterystyka obecnych
produktéw w regionie)

16

zaliczenie

Sieciowe produkty turystyczne
(budowanie partnerstw w
turystyce, cztonkowie
regionalnej sieci, koordynacja
produktéw, formy udziatu w
sieci, korzysci z udziatu w sieci,
komponenty pakietu
turystycznego)

zaliczenie

Organizacja eventéw w
turystyce

zaliczenie

Produkty zrbwnowazonej
turystyki (lub inny produkt np.
turystyki zdrowotnej)

zaliczenie

Zmiany zachowan
konsumentdéw na rynku
turystycznym albo Trendy w
turystyce (w popycie i podazy)

zaliczenie

Ocena atrakcyjnosci
potencjatu turystycznego jako

zaliczenie




podstawa tworzenia produktu
turystycznego (marki)

10

Zrédta informacji o rynku

8 - 8 zaliczenie
turystycznym
Razem (semestr |) 96 32 64 13
Lp. Semestr Il razem | wyktady | ¢wiczenia
11. Adresaci, narzedzia, kanaty i zaliczenie
metody promocji w turystyce 16 8 8
12. Rola Public relations w zaliczenie
promocji regionalnego 8 - 8
produktu turystycznego
13. Techniki komunikacyjne w e- 8 - 8 zaliczenie
marketingu
14. Promocja regionalnego i 12 - 12 zaliczenie
lokalnego produktu
turystycznego — studia
przypadkéw
15. Strategia promocji produktu 12 i 12 Jaliczenie
turystycznego
16. Skuteczna kampania
reklamowa produktu 12 - 12 zaliczenie
turystycznego regionu
17. Budowanie wizerunku w 3 i 3 Jaliczenie
turystyce
18. Przebudowa oferty
turystycznej w czasach . .
epidemii (Zarzadzanie 8 8 zaliczenie
kryzysowe w turystyce)
19. Seminarium dyplomowe 16 ) 16 Egzamin
Razem (semestr Il) 100 3 92 18
OGOLEM: 196 | 40 156 31




